Content Upgrade — Den komplette guide med 25 idéer

% marketingplatform.com/da/ressourcer/content-upgrade-den-komplette-qguide-med-25-ideer/

Kunne det ikke vare rart, hvis du kunne finde nye, staerke mader at skaffe flere leads til
dit nyhedsbrev? Content Upgrade giver dig netop denne mulighed! Det er en ofte lidt
overset metode til leadgenerering, men metoden er relativ let at ga til og ber vare
noget, de fleste har teenkt med ind i deres marketing. Hvis brugt rigtigt kan man se en
ganske betydelig fremgang i antallet af hgstede leads.

Hvad er Content Upgrade?

Content Upgrade er et relativt nyt begreb, som begyndte at florere i 2018, da Brian Dean
beskrev begrebet.

Saledes kunne Brian Dean fra SEO virksomheden Backlinko berette om nogle ret vilde
tal, da han tog Content Upgrade i brug i sin markedsfering. Brian Dean paviste, at han
havede sin conversion rate ift. tilmeldinger til nyhedsbrevet fra 0,54% til 4,82% — altsa
en fremgang pa hele 785%!
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At alle vil kunne lave en lige sa voldsom fremgang som Brian Dean er nok tvivlsomt.
Han er knalddhamrende dygtig og ved lige precis, hvad han laver, og hvordan han skal
gore det. Men hvorom alting er: Det kan virke virkelig godt!

Content Upgrade kan altsd betragtes som en slags leadmagnet, som er lavet specifikt til
en bestemt artikel eller blogopslag.

Og det kan blive ngdvendigt at producere noget virkelig godt Content Upgrade, for vi
lever i en alder, hvor man bliver bombarderet med content overalt... Pa blogs, YouTube,
Facebook Ads... You name it!

Folk forventer mere og mere. Og for at fa folk til at reagere og ville afgive deres email
adresse for at fa adgang til dit content og den upgrade, du laver til det, skal du vaere
skarp. Dit content skal veere spot on og give en betydelig mervardi.

Hvorfor bruge tid pa Content Upgrade?

Det kan ved forste gjekast virke som spild af tid at skulle bruge endnu mere tid pa at
uddybe noget indhold, som du maske allerede har brugt en masse tid pa. Udover en
masse cases der beviser, at det ofte kan vare besveret vaerd, sa viser flere undersogelser
ogsa, at mange marketingfolk verden over ser det at skaffe leads som noget af det mest
udfordrende overhovedet — bade i antallet af leads men ogsé i kvaliteten.

¢ Kun 57% af virksomheder som har en blog har oplevet at fa en kunde blandt de,
der laeser bloggen (Kilde: Impact)
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* 63% adspurgte i marketingafdelinger siger at generere leads er den storste
udfordring (Kilde: HubSpot)

® 50% adspurgte i marketingafdelinger siger at email marketing og content
marketing skaber leads af bedste kvalitet sammenlignet med outbound marketing.

(Kilde: Ironpaper)

Der kan derfor veere masser af grunde til at gore en ekstra indsats for at skaffe endnu
flere leads af hgjere kvalitet.

Og netop det at opgradere pa den eksisterende content marketing kan veere en god idé
fordi

* 47% af leads som man ender med at lukke har set 3-5 forskellige typer content
inden de overvejer at kebe (Kilde: Hubspot)

¢ Den gennemsnitlig B2B marketingansvarlige bruger 13 forskellige content
marketing taktikker for at generere leads (Kilde: Content Marketing Institute)

* 96% af alle kabere siger, at de gerne vil se mere content som inkluderer input og
indsigt fra ‘thought leaders’ (Kilde: HubSpot)

Hvilket indhold skal jeg upgrade?

Noget af dit content giver formentlig noget mere mening at lave upgrade til end andet.
Men det kan veere spild af tid at lave Content Upgrade til noget indhold, som ikke har
sarlig mange besggende. Du er interesseret i at fA s mange som muligt til at afgive
deres email adresse for at fa adgang til din upgrade, sa det er vigtigt at fa identificeret
noget af det indhold, som har flest besag, eller hvor indholdet er af hgj kvalitet.

Step-by-step guide til Content Upgrade

1. Find indholdet som skal opgraderes

Tag et smut ind i Google Analytics eller Facebook Analytics og kig pa hvilke websider,
der modtager mest trafik. Det behgver ikke vare som landingpage, altsa hvor folk
lander pa indholdet som det forste pa websitet. Kig pa “all pages/alle sider” og
identificer dine sider med content. Det kan vaere de alle ligger under din blog i et /blog/
bibliotek eller som her ved MarketingPlatform, hvor vores content primaert ligger under

/ressourcer/ biblioteket.
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Ga siderne med mest trafik igennem og se, om nogle af dem virker oplagte at lave
upgrade til. Laes indholdet igennem og brug noget tid pa at overveje hvad du ville kunne
gore for at berige indholdet med noget materiale, der er sa relevant og sa godt, at folk vil
gnske at afgive deres email adresse for at fa adgang. Det kan vare svaert i nogle tilfeelde,
mens det andre gange er noget mere lige til.

Det er dog vigtigt at veelge noget indhold som i forvejen er meget udferlige beskrevet. Jo
mere ‘in-depth’ din artikel er, desto mere bedre vil det virke. Specielt indhold med ‘how-
to’ indhold kan vaere gode at lave Content Upgrade til, fordi det helt i sagens natur giver
mening at lave bonus indhold, som folk vil have lyst til at downloade.

Har du en strategi om at bruge dit content i din betalte markedsforing, er maengden af
trafik til dine artikler naturligvis i princippet underordnet. Her gealder det i sa fald om

at udvealge noget indhold, som er meget steerkt og gennem den betalte annoncering via
eksempelvis Facebook Ads kan virke som en god lead-magnet.

2. Find indhold som vil kunne berige dit content

Hvis du er heldig, vil dine besggende selv eftersporge det ekstra indhold, som de mener
er brugbart.

Har du en blog med kommentarsektionen sléet til, eller deler du dit indhold pa sociale
medier med mulighed for at kommentere, sa hold gje med, om der er foresporgsler pa
ekstra information. Eksempelvis om nogle eftersperger en PDF version af dit indhold
eller en guide til hvordan man bedst kommer i gang.
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Kristen H
Great list — just what I needed for an SEQ Audit I'm working on.
You don’t happen to have this information in a handy dandy PDF format, do you??? @

Maske er det ikke pa din egen webside, at du skal finde inspiration til berigelse af dit
indhold. Det kan veere du har fundet en speendende ressource pa nettet omkring et
givent emne, og du kan se, at folk her har efterspurgt en liste, en video, en checkliste, en
fil, noget at printe eller andet. Brug dette som hint til selv at skabe noget godt
tilsvarende (men selvfalgelig bedre) content med tilhgrende Content Upgrade, der kan
skaffe nye leads.

| TIP! Du kan sagtens tilfgje mere end én Content Upgrade til samme artikel

Find i gvrigt inspiration i vores liste nedenfor med 25 idéer til Content Upgrade.

3. Opret din Content Upgrade

Det kan tage lang tid at finde det ekstra indhold, som du kan berige dit indhold med.
Specielt hvis du har identificeret, at du er nedt til at lave en brancheundersogelse for at
fa den perfekt lead-magnet. I andre tilfaelde kan du slippe noget billigere med at lave en
infografik eller lignende, som til dels vil kunne outsources.

Du slipper dog ikke for selv at skulle ggre noget af arbejdet. Der skal indsamles
information og data og indholdet skal stykkes sammen. Der findes en masse vaerktajer
der kan hjalpe dig godt i gang (se laengere nede i artiklen), og har du ikke adgang til
grafiske ressourcer, kan du finde en freelancer pa Fiverr, Freelancer, Upwork eller en af
de mange andre freelancetjenester, der er tilgengelige.

Hire expert freelancers for
any job, online

Millions of small businesses use Freelancer to turn their ideas into

reality.

4. Del din lead-magnet
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Du har nu oprettet din opgradering til dit indhold, og det er tid til at fa det praesenteret
pa en god made, sa dine besggende har lyst til afgive deres email adresse mod at
downloade dit indhold.

Det kan vere forskelligt hvordan folk reagerer pa en opfordring til at downloade noget.
Prov derfor bade at lave tekstlinks og grafikker, som ger opmarksomme péa det herlige
stykke ekstra indhold, de kan fa fingere i. Lav en A/B test for at finde ud af, hvad
performer bedst. Og sorg for at det er muligt flere steder i dit indhold at fa adgang til din
Content Upgrade.

Brug en opt-in form fra f.eks. LeadPages eller Instapage eller en form som din email
marketing udbyder med stor sandsynlighed giver mulighed for.

5. Mal antallet af leads

Du har nu oprettet og delt din Content Upgrade. Husk at fa sat tracking pa din
downloadboks/link, s du kan male effektiviteten af din lead-magnet. Har du oprettet
flere downloadlinks, skal du huske at tracke dem alle. Du kan bruge det som
dokumentation til marketingchefen, hvis du keemper med at fa frigivet ressourcer til at
fa lavet flere opgraderinger af dit indhold.

Nar du forhabentlig har faet gront lys til at arbejde videre geelder det om at ga step 1-5
igennem igen med andre artikler, sa du lebende kan haste flere og flere staerke leads.

TIP! Hvis du registrerer at folk trods forskellige forseg ikke klikker for at {4 adgang til din
Content Upgrade og i stedet blot forlader dit website, kan du overveje at trigge en exit-
popup, hvor de fér en sidste mulighed for at hente dit indhold.

25 idéer til Content Upgrade

Det kan vare svaert at fa idéerne eller inspirationen, sa lad os kigge pa nogle af de
mange muligheder der foreligger, nar du skal lave din Content Upgrade.

Checkliste

Download af fil

Templates eller manualer

Video

Scripts

Udlodde proveadgang eller pravemedlemskab
Noget printervenligt

Transcript

PDF

Email serie

© XN oW

=
e

6/16



11.
12.
13.
14.
15.
16.
17.
18.
19.

20.
21.
22,
23.
24.
25.

Du kan sagtens velge at lave mere end én Content Upgrade pa en artikel. Man kan f.eks.
godt forestille sig en how-to artikel, som bade har en check-liste, en template og en

Beregner/regnemaskine
Cheat sheet

Uddybning af indhold
Tools og ressourcer
Rabatkode eller tilbud
Podcast eller webinar
Quick start guide
Brancheundersogelse
Konkurrencer eller udfordringer
Case story

Whitepaper eller e-bog
Infografik

Excel eller spreadsheet fil
Teaser

Test

BONUS! Download listen med eksempler

gratis

video som Content Upgrade.

Jo lengere en artikel, desto mindre tid har folk til at leese hele artiklen pa én gang. Og
der kan vaere mange detaljer som er svaere at overskue og huske. Derfor kan en PDF
version af artiklen ofte ogsa have god effekt. Eksemplet nedenfor er fra Grow and
Convert bloggen, hvor en leser selv efterspgrger en PDF version af artiklen, som han

TIP! Man kan 1 nogle tilfelde komme langt alene ved at gore en PDF version af artiklen
tilgeengelig til download.

har laest:
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Michael Pozdnev
Excellent article! | am very glad that you share such useful information, confirmed with
data and your own experience, with the readers.

In fact, it is really important to approach all your actions correctly and keep track of
them from the very beginning. Conversion settings, CTA are indispensable parts of a
successful blog nowadays.

According to my own experience of using various CTA, several options based on
user's preferences worked well. Sometimes there are fewer downloads of my bonuses
than of the pdf versions of my posts. The same concerns your article: | would rather
save it for the future as a pdf file, so that to be able to take advantage of the advice
later on.

| wish success to your blog! | keep track of your development, since I'm interested in
the subject matter of your posts and since | launched my own blog at the same time
with you.

Hvad vil virke bedst som Content Upgrade for mig?

Det kan vere svert at vide hvilken type upgrade, man skal lave, og der er ikke nogen
decideret facitliste.

Der er formentlig for langt de fleste af dine artikler eller blogindleeg muligheder for at
lave en upgrade pa den ene eller den anden made.

Der er ingen decideret regel om hvilken type upgrade, der passer bedst til noget bestemt

indhold, omend man kan argumentere for, at det ikke giver megen mening at lave en
how-to guide, hvis man har en artikel som er baseret pa en liste for eksempel.

Et par eksempler pa indhold der passer sammen er eksemplificeret her:

Artikel med lister -> Cheat sheet

En serie af blogindlaeg -> eBook

Artikel med instruktioner -> How-to guide enten pa skrift eller video
Case study -> Slideshow eller brancheundersogelse

Prov at overveje: Hvad ville du selv synes var en fantastisk bonus til noget indhold, som
du ville vere interesseret 1?

Hvilke formater skal jeg bruge?

Nar du laver dit Content Upgrade, er det vigtigt at lave i et format, som alle kan bruge.

Det vil sige, at det skal skabes i formater som per default kan ses pa desktop, tablet og
mobil uanset hvilket styresystem, som bliver brugt.
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Eksempler er JPG, GIF eller PNG billeder, PDF filer, WAV og mp3 filer med videre.
Indholdet kan ogsa vaere lavet som noget, der ligger i en online tjeneste som stream
eller leesning som f.eks. YouTube, Vimeo eller Ipaper.

Du skal derfor veere papasselig, hvis du eksempelvis vil lave et regneark eller et
tekstdokument. Ikke alle har Excel eller Doc installeret men alle kan gratis tilga Googles
alternativ Google Spreadsheets og Google Docs. I dette tilfaelde kan anbefales at lave
Content Upgrade i begge formater.

Content Upgrade eksempler

Brian Dean / Backlinko

Vi omtalte i starten af artiklen her Brian Dean, som havde oplevet en 785% fremgang i
antallet af leads.

Brian Dean havde en artikel kaldet The Social Squeeze page, som omhandler hvordan
man med en enkelt side kan vakste sine antal af leads betragteligt. Der var 21,7% sign
ups pa denne side, men kun 2% af alle besggende pa hans website sa denne side. Det fik
ham til at teenke pa hvad han kunne gore ift. de 98% af hans besaggende, der ikke sa
denne side. Det var naturligvis ogsa vigtigt at f4 s mange som muligt af de 98% til at
tilmelde sig nyhedsbrevet.

Han besluttede sig derfor for at lave et eksperiment med siden Google’s 200 Ranking
Factors: The Complete List. Denne var en velbesogt og vigtig side for ham og den
konverterede leads med 0,54%.

Han lavede derfor en checkliste til artiklen, sé alle besggende mod aflevering af email
adresse kunne downloade en checkliste til egen brug baseret pa de 200 Google ranking
faktorer.

Some are proven.
Some are controversial.
Others are SEO nerd speculation.

But they're all here.

Bonus: Download a free checklist that will show vou how to tap into the 10
most important Google ranking factors listed here.
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Denne upgrade blev meget populaert og antallet af leads steg efterfalgende med 785%
fra 0,54% til 4,82%.

Bloggerjet

Tim Soulo fra Bloggerjet (og det velkendte SEO tool Ahrefs) fik med brug af Content
Upgrade en 300% fremgang i tilmeldinger til nyhedsbrevet.

Hans fremgangsmetode var at lave en artikel, hvor han beskrev, hvordan det lykkedes
ham at sende en mail til SEO-guru Rand Fishkin og fa ham til at abne emailen og
efterfolgende fa et svar. Rand Fishkin fra Moz er efterhanden blevet lidt af en legende,
og kan man fa ham til at anbefale det content man har lavet gennem et re-tweet eller
lignende, er man rigtig godt stillet.

Tim Soulo viste sine besggende hvad de havde skrevet til Rand Fishin.

ﬂ Tim <timsoulo@gmail.com=> Feb 16 (2 days ago) *= -

o rand =
did that subject work to get your attention? :)
Rand... I'l be honest.. | want a tweet from you... [plz don't close the email just yet]

| know that's a stupid cold email, but | have a small card up my sleeve:

| once wrote a Facebook Marketing Guide for Moz blog and it became a lop posl of the year in
3 nominations out of four.

This makes me think that you might be interested lo check my new "Guide To Strategic
Writing"...

... and probably even tweet it ;)

Hope my reasoning worked, Here's the link to the guide: htlp./blogaerjet.com/guide-to-
sirategic-writing/

That was itl
Cheers,

Tim Soulo
hitp://blogaeriel.com/

Men for at se hvilken email emnelinje de havde brugt for at fa Rands attention og fa

ham til at abne mailen, skulle man downloade svaret og i processen naturligvis tilmelde

sig deres nyhedsbrev.
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Get The Email Subject
That | Sent To Rand

GET IT NOW

We guarantee 100% privacy. Your email address is safe with us.

Fowered by Content Upgrades Pro

Bloggerjets sedvanlige tilmelding til nyhedsbrev 1& pa 2% men med denne Content
Upgrade steg tilmeldingen til 6% — En fremgang pa 300%.

Desvaerre for Tim Soulo var det indhold, som han sendte til Rand Fishkin, ikke af en
karakter, som Rand Fishkin gnskede at re-tweete, som var det primaere formal med
Tims henvendelse til Rand. Uanset var Tims outreach til Rand dog alligevel en succes,
eftersom han kunne notere den flotte fremgang i antal tilmeldinger til nyhedsbrevet.

Jeff Bullas

Jeff Bullas er en anerkendt Chief Marketing Officer, som blandt andet ofte optraeder
som keynote speaker pa diverse marketing summits.

Jeff valgte i sit forseg at gore brug af en checkliste som Content Upgrade. Jeff havde en
artikel kaldet "15 Step Guideline To Create Your Perfect 2015 Digital Marketing
Strategy’. En artikel der allerede var ganske populaer.

For at gore indholdet endnu mere attraktiv og fa flere folk til at tilmelde sig
nyhedsbrevet, valgte han at lave bonus indhold i form af en checkliste, som tog
udgangspunkt i de 15 punkter i artiklen, ligesom der var yderligere 10 Facebooks tips og
6 SEO tips.
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Jeff's Bonus: Get my 2015 Perfect Digital Marketing Strategy Checklist that
summarizes the technigues in this post, plus my 10 tips for increasing engagement
on Facebook and my 6 tips for ranking higher in Google. Click here to get these
bonuses sent to you.

Sammen med denne Upgrade lavede Jeff Bullas 3 andre Content Upgrades pa tveers af
sin blog, og resultatet var ikke til at tage fejl af.

Without Content upgrades

3447 wore!
>

With Content Upgrades

0.00% 0.18% 0.35% 0.53% 0.70%

Antallet af email konverteringer steg med 344%.

Ressourcer til opbygning af Content Upgrade

Vi har i vores artikel med veerktgjer til nyhedsbreve beskrevet en reekke gode tools, som
kan bruges til email marketing formal, og som saledes ogsa kan bruges i arbejdet med at
lave Content Upgrades. Men lad os prove at dykke ned i nogle af de veesentligste her
alligevel.

Gratis billeder

Det kan vaere meget dyrt at skulle betale sig fra gode billeder til marketingbrug fra
tjenester som iStockphoto og Shutterstock. Heldigvis er der gratis alternativer.
Tjenester som Pexels, Pixabay, Iconfinder og Unsplash tilbyder tilsammen mere end
1.000.000 gratis billeder, ligesom det ogsa er muligt at finde videoklip. Det er vard at
hafte sig ved, at eftersom der er tale om gratis billeder, sa vil man ofte kunne stode pa
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andre, som bruger samme materiale. Sa vil man lave noget lidt mere unikt, er der ingen

vej uden om at betale sig fra at fa billeder. Laes vores artikel om gratis billeder for mere
info.

Canva

Canva er et meget handy lille tool som de fleste indenfor marketing kender til. Canva er
et online design tool, hvor du kan bygge grafikker blandt andet med baggrund i
praedefinerede templates, formater, farver og fonte.
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Photopea

Har man ikke adgang til Adobe Photoshop, og har man ikke lyst til at betale den
forholdsvis hgje licens, kan et online grafik tool som Photopea vere en god hjelp.
Selvsagt vil der vaere funktioner, som ikke vil veere tilgaengelig sammenlignet med Adobe
Photoshop. Et andet godt, gratis alternativ er Pixlr Editor.
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Photopea

* New Project
« Open From Computer
e Demo: pea.psd milk.sketch

IPG PHG
» FiE GIF TIFF
‘o SVG PDF

XD .sketch XCF RAW ANY

Google Docs

Som naevnt er det langt fra alle der har adgang til Microsofts office pakke med blandt
andet Excel. Overvej i stedet at bruge Googles suite, hvor du har adgang til f.eks. Docs
(Doc), Spreadsheet (Excel) og Slides (PowerPoint). Programmerne er tilgeengelig online
for alle, og det er endvidere muligt at eksportere i Doc, Excel og PowerPoint formater
saledes, at man kan glaede bade de der bruger Microsoft og de, der bruger Google.

Fiverr, Freelancer.com m.v.

Du kan veaelge at outsource din Content Upgrade. Der findes efterhdnden mange gode
muligheder for at fa skabt content meget billigt og meget hurtigt. Et eksempel er den
efterhanden legendariske Fiverr.com, som oprindelig startede som en tjeneste, hvor alt
kostede 5 dollar. Dette er nu gradbgjet pA mange mader sa man ofte kommer over dette
belab.

Men faktum er at en tjeneste som Fiverr eller Freelancer.com er oplagte steder at fa
produceret eksempelvis en infografik. Ofte kan man i lgbet af 1-2 dage have noget
materiale klar. Der er stort set ingen opgaver som ikke kan blive lgst et af de naevnte
steder.
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.
ﬁvel'l' Fiverr Pro  Become a Seller

Find The Perfect Freelance
Services For Your Business

Q Try "logo animation” m

Popular: Voice Over Translation Lego Design Articles & Blog Posts

L 8 8 & & ¢
Darren, Designer and Animator

Piktochart

@nsker man ikke at betale en freelancer pa Fiverr eller Freelancer.com for at lave en
PDF eller infografik, kan man selv ga i krig med programmet Piktochart. Programmet er
lavet til at oprette infografikker med. Der findes en lang reekke templates som man kan
tage udgangspunkt i, og herefter kan man sa tilpasse til ens behov, som man gnsker.

Lydfiler og videofiler

Skal du lave en lydfil, hvor du som Content Upgrade prasenterer et interview, er
Audacity et godt vaerktgj. Der er tale om et open source og dermed gratis veerktgj, som

blandt andet kan bruges til at fjerne baggrundsstgj, ligesom man kan beskare eller mixe
lydfiler.

Skal du arbejde med videofiler, er man ofte rigtigt godt stillet med de programmer, der
per default ligger i pa en PC (Movie Maker) eller Mac (iMovie).

Konklusion

Der findes et utal af mader hvorpa man kan forbedre sit indhold i arbejdet pa at skaffe
endnu flere leads. Hvis gjort rigtigt kan Content Upgrade vere en fantastisk effektiv
lead-magnet.

Der er ikke nogen decideret facitliste pa, hvad der vil give mest veerdi for dig. Tenk pa
hvad du selv ville synes gav god merverdi for dig selv og prov dig frem for at se, hvad
der er mest effektivt.

Det er muligt at opgradere stort set al indhold, og det behgver ikke vere tidsmassigt
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https://piktochart.com/
https://www.audacityteam.org/

eller skonomisk kraevende. Noget sd simpelt som at give mulighed for download af en
PDF version af en artikel kan nogle gange veere nok. Utvivlsomt vil mere
gennemarbejdet materiale, der giver en vaerdi ud over det, du har prasenteret i det
indhold der er tilgeengelig pa websitet, dog virke absolut bedst.

Har du ikke selv evnerne eller tiden, er det muligt at outsource opgaver for relativt
beskedne penge.

Sa hvad venter du pa? Kom i gang og fa testet hvordan Content Upgrade kan hjzlpe
med at vaekste antallet af leads pa jeres website!

BONUS! Download vores gratis liste med 25 idéer til Content Upgrade

Prov MarketingPlatform gratis i 14 dage

Praveperioden er gratis, helt uforpligtende og udlgber efter 14 dage, hvis du ikke gnsker

at fortseette.
Ved tilmelding modtager du samtidig vores uddannelsesflow pa en serie af mails — og
vores nyhedsbrev.
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