
      

SØGEORDSANALYSE
- Skab målrettet trafik og styrk dit SEO arbejde



DAGENS AGENDA



Dagens agenda

● Præsentation

● Brainstorm af idéer

● Hvilke søgeord er vigtige?

● Prioritering af søgeord

● Værktøjer

● Spørgsmål



DAGENS VÆRTER

Kim Østergaard

● Far til 4
● CEO & Grundlægger af MarketingPlatform 
● Har bygget en række online virksomheder op:

○ Bestseller
○ TrendyBaby

● Konsulent for europæiske retailere
● Public speaker
● Connect gerne på LinkedIn:
● https://www.linkedin.com/in/ kimostergaard/ 

Flemming C. Lund

● CMO hos MarketingPlatform 
● Online marketing nørd
● Arbejdet med SEO i 15+ år
● Arbejdet som e-com manager, senior marketing 

konsulent, programmør, webdesigner, 
projektleder…

● Passioneret musiker og motionist
● Connect gerne på LinkedIn
● https://www.linkedin.com/in/fclund/

https://www.linkedin.com/in/kimostergaard/
https://www.linkedin.com/in/fclund/


LIDT OM HVEM VI ER

EMAILS

Og sender ca. 350.000.000 
emails hver eneste måned

KUNDER

Vi har i tusindvis af 
brugere på platformen

2011

Grundlagt i 2011 som 
MailPlatform

2016

Skiftede i 2016 navn til 
eMailPlatform

KONTORER

Vi er ca. 80 kollegaer 
i 7 lande

2020

I gang med et navneskifte til 
MarketingPlatform



Flade data

Dybe data (One-to-Many) og CDP

Tracking

Adfærd og Events fra Website mm.

Output til mange kanaler

Email, SMS, Social, Audiences, App

Segmentering

Feeds med produkter

OMNICHANNEL INPUT/OUTPUT OG ...

 

 

 

 

 

 



http://www.youtube.com/watch?v=LF5hJDTQgo4


● Med24 anvender alle facetter af eCommerce 

løsningen, der giver mulighed for CDP på ordredata 

fra webshoppen

“Hos Med24 arbejder i gennemsnit 2.5 

fuldtidsmedarbejder konstant i MarketingPlatform. Det 

stiller krav til hastighed og robusthed af platformen. 

Bare få sekunders ventetid betyder stor irritation hos 

medarbejderne.”

MED24 STILLER KRAV TIL HASTIGHEDEN

 



      

SØGEORDSANALYSE
Hvorfor lave søgeordsanalyse?



SØGEORDSANALYSE

● En grundig søgeordsanalyse skaber fundamentet for vækst

● Skaber indhold som din målgruppe efterspørger

○ Giver links

○ Giver rankings

○ Kan bruges i andre sammenhænge ifm. content marketing

● Skaber trafik

○ og/eller sider der konverterer uden meget trafik

● Skaber leads og salg



SØGEORDSANALYSE

● Brug til at skabe nyt indhold

● Brug til at optimere allerede oprettet indhold

● Brug til at opfriske gammelt indhold

○ Undgå content decay

○ Google foretrækker frisk indhold



      

SØGEORDSANALYSE
Brainstorm af idéer



DEN UNDERSØGENDE FASE
● Overvej

○ Hvor er der huller
■ Findes indhold allerede?

● Hvis ja, hvilke side skal beriges?
■ Skal nyt oprettes?

○ Branding
○ Hvordan er konkurrencen

■ Er det realistisk at ranke?
○ Trafik vs. konverteringsrate

■ Cykel -> Herrecykel -> Sort herrecykel -> Sort herrecykel med 7 gear



DEN UNDERSØGENDE FASE
● Overvej

○ Hvad søger din målgruppe efter?
○ Hvad ville du selv søge efter?
○ Husk hv- spørgsmålene
○ Billig, køb, tilbud, stor, bedste, luksus, 

anmeldelse, testvinder, gave...
○ Geografi - Land, amt, by



INSPIRATION

● Intern søgning (F.eks. Google Analytics)

● Kundeservice

● Konkurrenter

● Fora / blogs / SoMe

● Spørg andre

● Værktøjer



      

SØGEORDSANALYSE
Byg listen



BYG LISTEN OP
1. Relevante overordnede emner for din virksomhed
2. Del op i emnelister
3. Research relaterede ord til den enkelte emneliste
4. Find både søgeord og søgefraser 

a. Cykel (søgeord)
b. Hvilken cykel skal jeg vælge (søgefrase)

5. Hvad har konkurrenterne gjort
a. Hvor placeret i menustruktur, tekstopbygning, interne + eksterne 

links...
6. Byg listerne op og prioritér

a. Excel/Spreadsheet
b. Trafik/konkurrence/konverteringssandsynlighed



PRIORITERING

● Volumen

● Konverteringssandsynlighed

● Konkurrencen

○ Værktøjer

○ Kig i søgeresultaterne

● Sæson

○ Sommer/vinter, Black Friday



OPBYGNINGEN

● Kaffe

○ Køb kaffe, kaffe online, bedste kaffe, stærk kaffe

■ Kaffebønner

● Køb kaffebønner, bedste kaffebønner…

● Ristede kaffebønner, hele kaffebønner, økologiske 

kaffebønner, espressobønner...



OPBYGNINGEN

● Kaffeudstyr

○ Køb kaffeudstyr, kaffeudstyr online

■ Kaffemaskiner, kaffekander, kaffefiltre, kaffekværne

● Mærker (Hario, Chemex, Wilfa…)



EMNELISTER



TOPIC CLUSTERING

● Byg en main page med main keyword (pillar page)

○ 5.000-10.000 tegn

● Beskriv en lang række relaterede begreber

● Lav interne links til nye (unikke) undersider der udforsker 

begreberne nærmere

○ 500-1.000 tegn

● Pillar page vil få mest svær ved at ranke - men trække mest 

trafik



TOPIC CLUSTERING

Cykel

Herrecykel Cykelhjelm Sådan lapper du 
din cykel

Elcykel til herrer Herrecykel 7 gear

Pillar page



TIDSPERSPEKTIVET

● Hvor lang tid tager det at få en god placering?

○ Konkurrencen

○ Dit domænes styrke

○ Hvordan er dit indhold opbygget

○ Kan Google finde dit indhold?

○ Bygget interne links?

○ Hvor gammelt er dit domæne og indhold?



THE EXTRA MILE

● Besvarer dit indhold spørgsmål?

● Rammer du ‘search intent’?



      

SØGEORDSANALYSE
Værktøjer



VÆRKTØJER TIL SØGEORDSANALYSE
● Google Ads (Gratis)

○ Søgeordsværktøj

○ “Søgetermer”

● Google Instant + Google Trends (Gratis)

● Ahrefs

● Übersuggest

● Keywordtool.io

● Plugins, f.eks. Keywords Everywhere (Gratis)

● Moz Keyword Explorer

● Wikipedia (Gratis)

● Intern søgning (Gratis) 

● Google Search Console (Gratis)

● Konkurrenter



VÆRKTØJER TIL SØGEORDSANALYSE

● Google Ads søgeordsværktøj



VÆRKTØJER TIL SØGEORDSANALYSE

● Google Ads søgeordsværktøj



VÆRKTØJER TIL SØGEORDSANALYSE

● Googles søgefelt



VÆRKTØJER TIL SØGEORDSANALYSE

● Google Trends



VÆRKTØJER TIL SØGEORDSANALYSE

● Ahrefs



VÆRKTØJER TIL SØGEORDSANALYSE
● Übersuggest



VÆRKTØJER TIL SØGEORDSANALYSE
● Übersuggest



VÆRKTØJER TIL SØGEORDSANALYSE
● Keywordtool.io



VÆRKTØJER TIL SØGEORDSANALYSE

● Plugin til Chrome: Keywords Everywhere



VÆRKTØJER TIL SØGEORDSANALYSE

● Answer the Public



VÆRKTØJER TIL SØGEORDSANALYSE

● Wikipedia



Spørgsmål, idéer 
eller input?

kim@marketingplatform.com
flemming@marketingplatform.com


