
      

VÆKST DIN FORRETNING
- med SEO og Marketing Automation



DAGENS AGENDA

● Præsentation

● Kort om SEO i 2020

● Linkbuilding

● Konkurrentanalyse

● Idéer til gratis links

● Interne links

● Værktøjer

● Spørgsmål



DAGENS VÆRTER

Kim Østergaard

● Far til 4
● CEO & Grundlægger af MarketingPlatform 
● Har bygget en række online virksomheder op:

○ Bestseller
○ TrendyBaby

● Konsulent for europæiske retailere
● Public speaker
● Connect gerne på LinkedIn:
● https://www.linkedin.com/in/ kimostergaard/ 

Flemming C. Lund

● CMO hos MarketingPlatform 
● Online marketing nørd
● Arbejdet med SEO i 15+ år
● Arbejdet som e-com manager, senior marketing 

konsulent, programmør, webdesigner, 
projektleder…

● Passioneret musiker og motionist
● Connect gerne på LinkedIn
● https://www.linkedin.com/in/fclund/

https://www.linkedin.com/in/kimostergaard/
https://www.linkedin.com/in/fclund/


Flade data

Dybe data (One-to-Many) og CDP

Tracking

Adfærd og Events fra Website mm.

Output til mange kanaler

Email, SMS, Social, Audiences, App

Segmentering

Feeds med produkter

OMNICHANNEL INPUT/OUTPUT OG ...

 

 

 

 

 

 



● Med24 anvender alle facetter af eCommerce løsningen, der 

giver mulighed for CDP på ordredata fra webshoppen

“Hos Med24 arbejder i gennemsnit 2.5 fuldtidsmedarbejder 

konstant i MarketingPlatform. Det stiller krav til hastighed og 

robusthed af platformen. Bare få sekunders ventetid betyder 

stor irritation hos medarbejderne.”

MED24 STILLER KRAV TIL HASTIGHEDEN

 



LIDT OM HVEM VI ER

EMAILS

Og sender ca. 350.000.000 
emails hver eneste måned

KUNDER

Vi har i tusindvis af 
brugere på platformen

2011

Grundlagt i 2011 som 
MailPlatform

2016

Skiftede i 2016 navn til 
eMailPlatform

KONTORER

Vi er ca. 80 kollegaer 
i 7 lande

2020

I gang med et navneskifte til 
MarketingPlatform



http://www.youtube.com/watch?v=LF5hJDTQgo4


      

SEO LANDSKABET I 2020



SEO i 2020

● Fortsat en af de vigtigste kanaler
● On-page optimering, Linkbuilding, Content, Teknisk SEO
● Mindre synlighed i søgeresultatsiderne
● Fokusér på hvad der er naturligt
● Google opdaterer algoritmer dagligt

● User experience 
● Mobile first
● Artificial Intelligence og SEO



      

LINKBUILDING
Et af de vigtigste SEO elementer



HVAD ER LINKBUILDING?

Et eksternt website linker til dit website

Eksempel:

ehandelsdagen.dk linker til marketingplatform.com



LINKBUILDING

● Lige så vigtigt og relevant som altid
● Med til bestemme din evne til at ranke
● Lav indhold så du gør dig fortjent til links
● Pas på med at købe links
● Tænk kreativt for at få links
● Det tager tid og kræver ressourcer!



LINKBUILDING

● Google bruger mange faktorer til at bestemme værdien af et link
● Mange har forsøgt at manipulere
● Straf kan tildeles
● Google er smart!



PAGERANK
● Er IKKE død!
● Officielt “fjernet” i 2016
● Matematisk formel der giver en

given side en værdi fra 0-10
● Faktorer

○ Kvantitet og kvalitet af 
indgående links

○ Antal udgående links på hver
side

○ PageRank på hver linkene side
● Alternativ er Ahrefs DR/UR, Moz, Majestic



PAGERANK



HVAD ER ET GODT LINK?

● Stærkt domæne / Indekseret webside med høj autoritet
● Lokal
● Fra samme branche / niche
● Naturlige links kommet i naturlig hastighed
● dofollow vs. nofollow
● De “nemme links” er ofte med mindst værdi

○ Undgå links fra Fiverr m.v.
● Kig på konkurrenterne



      

KONKURRENTANALYSE
Få indsigt i konkurrenters adfærd



KONKURRENTANALYSE
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KONKURRENTANALYSE
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IDÈER TIL AT SKAFFE GRATIS LINKS
● Producenter & leverandører

● Samarbejdspartnere

● Brancheforeninger

● Lokale websites

○ Byportaler, turistkontorer, sponsorater…

● Gæsteartikler

● CSR (Corporate Social Responsibility)

● “Skyscraper” - Lav content bedre end konkurrenter og “stjæl” deres link

● Broken-links fra konkurrenter / Running Man taktik

● Link-Reclamation / Tabte links 

● Outreach / Søg efter mentions hvor der ikke er lavet links

● PR artikler

● Konkurrentanalyse



KØBTE LINKS
● Hvor meget er et link værd?
● Hvor lang tid er linket gældende?
● Kommer linket fra et relevant domæne?
● Kommer det fra en side der er indekseret og giver værdi?
● Har domænet værdi og har siden værdi (DR og UR)
● Står linket på en side med mange andre links?
● Er det dofollow?
● Giver det et indtryk af unaturlig linkning?



TYPER AF LINKS
● dofollow - Sender robotter videre

● nofollow - Sender ikke robotter videre, giver ikke direkte værdi

○ Google siger: Generelt følges de ikke, kan bruge det som “hint”

○ Troværdighed/trust

○ Brug værktøj eller se kildekode

● sponsored = betalte/sponserede links

● ugc = user generated content (kommentarer, forum posts, brugerindhold)



INTERNE LINKS
● Brug til at skubbe juice/autoritet rundt på siden

● Brug til at fortælle Google hvad siden handler om

● Link fra side 1 til side 2 på dit website



INTERNE LINKS
● Brug med omtanke - Link ikke i vildskab

● Der skal linkes til vigtige sider

● Brug ikke samme anchor tekst til 2 forskellige sider

○ Forvirrer Google

● Brug “anchor tekst” - men med omtanke

○ Fokussøgeord kaffe. Variationer:

■ Køb kaffe online her

■ Køb kaffe online her

■ Køb kaffe online her

■ Køb kaffe online. Klik her.

■ Køb kaffe hos (brandnavn)



LINKBUILDING PLAN
● Lav en plan

○ Brainstorm internt i virksomheden - intet er dumt

● Hvordan kan du tiltrække links?

● Hvordan gør du dig fortjent til links?

● Lav unikt indhold - eller lav bedre indhold



VÆRKTØJER
● Google Search Console



Spørgsmål, idéer 
eller input?

kim@marketingplatform.com
flemming@marketingplatform.com


